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GfK — Charity*Scope - der Erhebungsumfang

In dieser Definition Die Methodik:
sind enthalten:

< Das Spendenvolumen < 10.000er Individualpanel
der privaten deutschen
Bevolkerung ab 10 Jahren S schriftlich oder online

< kontinuierlich - monatlich
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Uber die Halfte der Bundesburger ist ehrenamtlich tatig —
mehr als jeder 4. gibt Geld.

Geldspende

Zeitspende
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3,34 Mrd. ehrenamtliche Stunden verteilen sich auf alle Altersgruppen.
Durchschnittlich engagiert sich jeder Zeitspender mit 100,8 Stunden pro Jahr!

mm 2. Hj 2004 - 1. Hj 2005

48,2%0
43,8%

bis 29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60 Jahre +

Spendenrat e.V.
Berechnungsgrundlage des Wertes 51,9% aus Chart 6 bildet folgende Definition:
Ein Panelteilnehmer muss entweder im zweiten Halbjahr 2004 oder im ersten Halbjahr 2005 G 'F K
mindestens eine ehrenamtliche Téatigkeit durchgefihrt haben.
Zeitspende 2. Hj 2004 — 1,76 Mrd. Stunden Zeitspende 1. Hj 2005 — 1,58 Mrd. Stunden

Deutscher
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Die absoluten Spenderzahlen im Uberblick. Die meisten Geldspender
engagieren sich fur die Humanitare Hilfe — der Tierschutz steht bei etwa
7 % der Spender im Focus.

2. HJ 2004 1. HJ 2005 Gesamt n
Geld- und Sachspender Gesamt 12.703 13.578 18.417
(Spendenakte) (44.794) (39.238) (84.032)

Spendenrat e.V.

Alle Angaben in Tsd. Spendern
o GFK
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Die absoluten Spenderzahlen im Uberblick. Die meisten Geldspender

engagieren sich fur die Humanitare Hilfe — der Tierschutz steht bei etwa
7 % der Spender im Focus.

2. HJ 2004 1. HJ 2005 Gesamt
Geld- und Sachspender Gesamt 12.703 13.578 18.417
(Spendenakte) (44.794) (39.238) (84.032)
Geldspender 12.173 13.175 17.866
(Spendenakte) (78.537)
Sachspender 1.734 1.311 2.568
(Spendenakte) (5.495)
Zeitspender 26.898 27.434 33.112
Geldspender: Humanitare Hilfe 11.426 12.639 17.246
Kultur + Denkmalpflege 1.647 887 2.175
Tierschutz 866 795 1.305
Umweltschutz 1.080 793 1.400
Sonstiges 1.481 1.017 2.233

Spendenrat e.V.
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Deutscher

Alle Angaben in Tsd. Spendern
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Die ,,Humanitare Hilfe* ist der mit deutlichem Abstand grolite
Geldspendenbereich. Die Kultur- und Denkmalpflege ist weniger gefragt,
das Schlusslicht bildet der Tierschutz.

Sonstiges
5,8%0

Umweltschutz
2,8%0

Tierschutz
2,190

Kultur-/
Denkmalpflege

4,8%

Humanitare Hilfe
84.,5%0

Spendenrat e.V.
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Das Gesamtgeldspendenvolumen erreicht 2,6 Mrd. Euro.
Die Durchschnittsspende ist im Dezember am hochsten.

Werte in Mio. Euro

227,2
170
158,6
142,1 147,6
I - I1334 13I71 I 1178 1215
Juli Aug Sept Okt Nov Dez Jan Mrz Apr Mai Juni
@ Spende 33,12 30,59 27,49 23,68 29,69 41,79 39,62 29,41 29,49 25,54 29,28 32,76
® Spendenrat e.V.
2004 2005

oS GFK

Deutsch
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Online wird die bei weitem hochste Durchschnittsspende generiert.

Haustirsammlungen bilden deutlich das Schlusslicht — knapp hinter der

StralRensammlung.

33,16
30,79
Gesamt Barein-
zahlung

Spendenrat e.V.

Cal

Deutscher

57,67
36,93
33,03
30,09
22,34
13,60
Uber- Online Last- Dauer- Telefon Stralen-
weisung schrift auftrag sammlung

10,22

Haustir-
sammlung

13,49

Kollekte in
der Kirche

GfK
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Die Durchschnittsspende als Benchmark:
Der Umwelt- und Tierschutz deutlich darunter —
die Kultur- und Denkmalpflege Uberspringt diese Messlatte

|
Tierschutz € 18,34 I
|

€21,39 |

Umweltschutz -
|
Humanitare Hilfe Q Gesamt =€ 3:_5,!@_648

Kultur-/
Denkmalpflege

€ 36,94

Sonstiges
Spendenrat e.\6 Angabe

Cal

€ 49,23

Deutscher

Basis: die durchschnittliche Spendenhdhe je Spender !



GfK Gruppe Consumer Tracking Berliner Pressekonferenz - Martin Gunther und Willi Haas 27. September 05

Geldspende Sachspende Zeitspende

Agenda

3. Ausgewahlte Detailanalysen
Wie viele Organisationen bedient ein Spender?
Die Geldquellen des Spendenmarktes
Das Testament — eine besondere Form der Spende
Spendenrat e.V. Der Tsunami und junge Zielgruppen

ad GfK

Deutscher




GfK Gruppe Consumer Tracking Berliner Pressekonferenz - Martin Gunther und Willi Haas 27. September 05

Fast die Halfte aller Geldspender bedient lediglich eine Organisation —
sind einem speziellen ,,Thema“ verbunden. Knapp 20 % konnen als
Wechselspender bezeichnet werden.

49,8
/ Wechselspender \

20,6

13,2

10,4

6,0

\

1 Organisation 2 Orga. 3 Orga. \ 4 Orga. 5 + Orga.
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Das Mailing stellt die wichtigste Saule der Geldspendengenerierung dar.

Pers. adressierter Brief 29,2%0

Spendengala-
Fernsehsendung

Aufruf in der Kirche

Hinweise von Freunden

Berichte/Anzeigen/Beilagen
in Zeitung
Aufruf durch Promis od.
Infoveranstaltung

Plakat gesehen

Spendenrat e.V.
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Immerhin 10,2 % aller Bundesbirger kdnnen sich vorstellen, Geld an
gemeinnutzige Organisationen zu vererben — und 13,5 % sind nicht
vollstandig abgeneigt!

Ich kdnnte mir vorstellen, privates Vermodgen oder Teile davon an eine gemeinnutzige Organisation
zu vererben / sie in meinem Testament zu bertcksichtigen.

Spendenrat e.V.
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Deutscher
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Kids geben inr Taschengeld fur Tsunami-Opfer!

27. September 05

@ Jan. 2005

50 bis 59 Jahre

20 bis 29 Jahre

16 bis 19 Jahre

+396%0

+803%0

bis 15 Jahre

+1.899%0

Spendenrat e.V.

Deutscher

102,2

* Geldspenden in Mio. Euro

+51290

GfK

526,47%F
Gesamt - +3849%0
137,1

O Okt. 2004

12,0

_ 29,2
—
F? 3
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Kids geben inr Taschengeld fur Tsunami-Opfer!
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Zusammenfassung:

Das Geldspendenvolumen in Deutschland Ubersteigt 2,6 Mrd. Euro
Jeder 2. spendet Zeit — jeder 4. spendet Geld!

e Die humanitare Hilfe ist der gré3te Spendenbereich
e Der Werbebrief generiert die meisten Spenden
e Die Halfte aller Spender bedienen lediglich eine Organisation
e Online wird die hochste Durchschnittsspende erzielt

Spendenrat e.V.  Auch die ganz jungen Zielgruppen geben Geld.

ad GfK
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Ihre Ansprechpartner

Martin Gunther Willi Haas

GfK Panel Services Deutschland GmbH Deutscher Spendenrat e.V.
Nordwestring 101 Simrockallee 27

90319 Nirnberg 53173 Bonn

Tel.: 0911 — 395 4157 Tel.: 09128 — 50 2265
martin.guenther@gfk.de haas.willi@rummelsberger.net

Spendenrat e.V.

ad GfK

Deutscher
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